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F.A.Z. entscheidet sich flr crossmediale Anzeigen-
l6sung AdX

Vertragsunterzeichnung auf der IFRA Expo 2009

Die Frankfurter Allgemeine Zeitung (F.A.Z.) beauftragte am 12. Oktober 2009
ppi Media, ein Tochterunternehmen der manroland AG, mit der Installation
der Print- und Online-Funktionen aus der crossmedialen Anzeigenlésung
AdX.

,Uberzeugt hat uns neben der intuitiven Bedienung von AdX und der (ibersicht-
lichen Darstellung unterschiedlicher Medien auf nur einer Plantafel besonders die
Integration unseres AdServers, Dart, durch ppi Media“, sagt Stephan Puls, Leiter
der Verlagsproduktion bei der Frankfurter Allgemeinen Zeitung. Nach der Installati-
on von AdX ist fir eine zweite Umsetzungsphase die Integration in das kaufmanni-
sche Anzeigensystem geplant. Crossmediale Kampagnen kdnnen dann aus dem
kaufmannischen System an AdX uberfihrt und dort disponiert werden. Nach der
Installation von AdX kénnen Mitarbeiter im Verlag und in den Au3enstellen parallel
auf die webbasierte Losung zugreifen und somit immer den aktuellen Stand der
belegten und freien Anzeigenplatze in den Ausgabemedien Print und Online abru-
fen. Auch der Verkauf von crossmedialen Packages wird durch die grafische Dar-
stellung in einer medienlUbergreifenden Plantafel, die sowohl die Site als auch die
Blattstruktur darstellt, deutlich erleichtert. Zur weiteren Verkaufsunterstiitzung er-
moglicht AdX die Darstellung von Beispielseiten und die Einbindung von IVW-
Statistiken.

Uber AdX

AdX ist als crossmediales Ad Management System zur Disposition von Werbefor-
maten fiir die Ausgabemedien Online, Print und Mobile konzipiert. Die Visualisie-
rung der Buchungssituation fir das Ausgabemedium Print erfolgt Uber einen Sei-
tenspiegel, die Darstellung der Online- und Mobile-Buchungen Uber eine gemein-
same Plantafel. Die aggregierte Package-Sicht ermdglicht die Darstellung der Bu-
chungssituation aller Medien in einer zentralen Ubersicht. Ergéanzt wird AdX durch
ein Self Service Tool, in dem sich Kunden vorab unter anderem Uber Positionen,
Zeitraume und Kosten der geplanten Online-Kampagne informieren kdnnen. Auch
eine iPhone-Applikation steht fir AdX zur Verfigung.
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Diese Presseinformation enthélt in die Zukunft
gerichtete Aussagen, die auf fundierten An-
nahmen und Hochrechnungen der Unterneh-
mensleitung der manroland AG beruhen. Auch
wenn die Unternehmensleitung der Ansicht ist,
dass diese Annahmen und Schatzungen zutref-
fend sind, kénnen die kinftige tatséchliche
Entwicklung und die kiinftigen tatséchlichen Er-
gebnisse davon aufgrund vielfaltiger, vom Un-
ternehmen nicht beeinflussbarer Faktoren ab-
weichen. Zu diesen Faktoren koénnen bei-
spielsweise die Veranderung der Wirtschaftsla-
ge, der Wechselkurse sowie Veranderungen
innerhalb der grafischen Branche gehoren. Die
manroland AG Ubernimmt keine Gewabhrleis-
tung und keine Haftung, dass die kiinftige Ent-
wicklung und die kinftig tatséchlich erzielten
Ergebnisse mit den in dieser Pressemitteilung
enthaltenen Zahlen und Aussagen identisch
sein werden. Die Gesellschaft ibernimmt keine
Verpflichtung, die in dieser Pressemitteilung
enthaltenen Aussagen zu aktualisieren.
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