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Vorreiter im alkoholfreien Druck

ric | packaging group und manroland setzen auf IPA-freien Druck

Wie Druckereien durch alkoholfreien Druck ihre Qualitat und Effizienz stei-
gern und gleichzeitig umweltfreundlich produzieren, zeigten die rlc | packa-
ging group mit ihrem Werk Leunisman und manroland beim Symposium IPA-
freies Drucken der Forschungsgemeinschaft Druck am 11. November 2008 in
Osnabrick.

Der alkoholfreie Druck bietet Druckereien weit mehr als eine umweltgerechte Pro-
duktion. Neben der Einsparung von mehreren Tonnen IPA-Zuséatzen ermdéglicht
der Verzicht auf IPA eine maschinenubergreifende Standardisierung im Drucksaal
fur konstante Qualitat und hohe Produktionseffizienz.

Seit 2008 produziert das 630 Mitarbeiter starke Unternehmen in seinem Werk Leu-
nisman am Standort Hannover hochwertige Verpackungen fur Markenartikler der
Bodycare- und Kosmetikindustrie. Und das ganz ohne Alkohol unter anspruchsvol-
len Bedingungen. Denn nicht nur im konventionellen Druck, sondern auch im UV-
Verfahren werden Verpackungen aus verschiedenen Substraten wie Papier, Kar-
ton, Kunststoff und Folie produziert. Neben Skalenfarben sind héaufig Sonderfarben
im Einsatz. Von 1996 bis 2003 reduzierte Leunisman den IPA-Verbrauch durch
Umrlsten der Druckmaschinen mittels individueller manroland-Ausstattungspakete
von 16 auf 7 Prozent. Mit neuen Druckmaschinen und neuer Messtechnik sowie
Personalschulungen erreicht Leunisman heute eine durchweg alkoholfreie Produk-
tion. Die Umstellung eines Druckbetriebs auf eine IPA-freie Produktion dauert sei-
ne Zeit und lebt von guter Partnerschaft mit Kunden und Dienstleistern. manroland
unterstiitzte Leunisman bei der Umstellung mit wegweisenden Ausstattungspake-
ten wie Walzen im Feuchtwerk, moderner Messtechnik fir den Feuchtmittelkreis-
lauf und zertifizierten printcom-Produkten.

Bildunterschriften:

Ecologic = Okonomie durch Okologie, manrolands Wahlspruch bewéhrt sich auch bei Leunisman. ,Um
ganz auf Alkohol verzichten zu kénnen, sind zu 50 Prozent die Ausstattung der Maschinen und zu

50 Prozent das Know-how und die Motivation der Mannschaft entscheidend®, resimiert Hasan Esen,

Druckereileiter Leunisman.

Rainer Gebhardt, Leitung Technology Trends manroland: ,Wir freuen uns, dass wir unsere Kunden auf
dem Weg in eine nachhaltige Zukunft mit unserem Angebot so gut begleiten kénnen. Wir lassen sie er-

leben, dass manroland die funfte Farbe hat: CMYK und Grin.*
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Diese Presseinformation enthélt in die Zukunft
gerichtete Aussagen, die auf fundierten An-
nahmen und Hochrechnungen der Unterneh-
mensleitung der manroland AG beruhen. Auch
wenn die Unternehmensleitung der Ansicht ist,
dass diese Annahmen und Schatzungen zutref-
fend sind, kénnen die kinftige tatséchliche
Entwicklung und die kiinftigen tatséchlichen Er-
gebnisse davon aufgrund vielfaltiger, vom Un-
ternehmen nicht beeinflussbarer Faktoren ab-
weichen. Zu diesen Faktoren konnen bei-
spielsweise die Veranderung der Wirtschaftsla-
ge, der Wechselkurse sowie Veranderungen
innerhalb der grafischen Branche gehoren. Die
manroland AG Ubernimmt keine Gewabhrleis-
tung und keine Haftung, dass die kiinftige Ent-
wicklung und die kinftig tatséchlich erzielten
Ergebnisse mit den in dieser Pressemitteilung
enthaltenen Zahlen und Aussagen identisch
sein werden. Die Gesellschaft iibernimmt keine
Verpflichtung, die in dieser Pressemitteilung
enthaltenen Aussagen zu aktualisieren.
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